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Truyền thông – Tiếp cận hiệu quả 

về chemsex cho MSM/TG



TRUYỀN THÔNG
TIẾP CẬN
TƯ VẤN

GIỐNG VÀ KHÁC NHAU RA SAO?



GIỐNG NHAU

• Đều có thể dùng những kênh thông tin và “ngõ vào” như
nhau

• Online, offline, thủ lĩnh cộng đồng

• Đều có thể sử dụng những thông tin tương tự nhau



Truyền thông Tiếp cận Tư vấn

Mục đích chính

Truyền tải một thông

điệp  gây chú

ý/quan tâm của đối

tượng

Tạo được mối liên hệ

Tìm hiểu vấn đề của 

khách hàng  Thảo

luận giải pháp phù hợp

cho vấn đề đó

Đối tượng

Rộng (một nhóm hoặc

toàn bộ cộng đồng)

 chú ý đến nhu cầu

chung

Hẹp (một người hay 

một nhóm người)

 chú ý đặc trưng của 

nhóm đích

Cá nhân - Cặp đôi

 tập trung trên nhu

cầu cụ thể của cá nhân

Thủ pháp và kỹ năng

Tạo ấn tượng

Cung cấp thông tin cơ

bản, dàn trải

Vật phẩm truyền thông

có tính gợi nhớ (tờ rơi, 

tin bài...)

Tạo niềm tin

Cung cấp/Xin thông tin 

liên hệ

Nhận được sự cho phép

liên hệ

Duy trì mối liên hệ

(thăm hỏi, nhắn tin, 

nhắc nhở…)

Khai thác thông tin

Phân tích vấn đề

Giải pháp và kế hoạch

Thực hiện

Lặp lại

Đa dạng về cách truyền

tải

Duy trì và Củng cố Theo dõi và tiếp nối



TIẾP CẬN HIỆU QUẢ 

VỀ CHEMSEX CHO MSM/TG



MỘT SỐ KINH NGHIỆM

• Hiểu về đối tượng đích:

• Đặc thù của nhóm đích: họ hiện diện ở đâu, sở thích, nhu cầu, mong muốn, rào cản, 
không thích…

• Công cụ: Khảo sát, ý kiến chuyên gia, lập bản đồ

• Tính chủ động

• Chuẩn bị hành trang: thông tin, Q&A, tờ rơi, vật phẩm, website, fanpage, bài viết…

• Rèn luyện kỹ năng

• Sự tham gia của đối tượng đích

• Mạng lưới xã hội, hạt nhân nòng cốt, thủ lĩnh…

• Tiếp cận dựa trên cảm xúc/tâm lý-xã hội

• Chem vs Sex

• Hợp tác và kết nối cộng đồng



TRUYỀN THÔNG HIỆU QUẢ

VỀ CHEMSEX CHO MSM/TG



THÔNG ĐIỆP LÀ GIÁ TRỊ CỐT LÕI CỦA 

TRUYỀN THÔNG

Thông điệp vs Khẩu hiệu???

Giống và Khác nhau

Có mấy loại thông điệp???



THÔNG ĐIỆP TỐT

TÍCH CỰCĐÚNG
Chính xác, cập nhật

HƯỚNG HÀNH 

ĐỘNG

RÕ RÀNG

ĐỦ Ý
DỄ HIỂU

Ngôn ngữ cộng đồng

DỄ NHỚ
Ngắn gọn, vần điệu

THÔNG 

TIN

HÀNH 

ĐỘNG
±

YẾU TỐ NHÓM 

ĐÍCH



Thực hành

XÂY DỰNG THÔNG ĐIỆP
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